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Asi operan los sistemas ADA
en los vehiculos actuales

La tecnologia que busca reducir los accidentes
en Colombia ya esta en las calles

a seguridad vial sigue siendo uno

de los grandes desafios en Colom-

bia. Segun cifras de la Agencia Na-

cional de Seguridad Vial, méas del
60 % de los siniestros estan relacionados
con distracciones, exceso de velocidad,
micro suefos o maniobras indebidas.
En este contexto, una tecnologia que
hasta hace pocos afos estaba reserva-
da a vehiculos de alta gama empieza a
ganar protagonismo: los sistemas avan-
zados de asistencia a la conduccion, co-
nocidos como ADAS. Estos sistemas no
reemplazan al conductor, pero si redu-
cen el margen de error humano al anti-
Ciparse a situaciones criticas en tiempo
real. Su objetivo es claro: prevenir acci-
dentes antes de que ocurran. ADAS no
es un solo sistema, sino un ecosistema
de tecnologias que combina sensores,
camaras, radares e inteligencia artificial
para analizar el entorno del vehiculo
mientras se conduce.

Entre sus funciones mas relevantes se
encuentran: Frenado auténomo de
emergencia. Asistencia de manteni-
miento de carril. Alerta de colision fron-
tal. Control de crucero adaptativo. De-
teccion de fatiga del conductor. Vision
periférica de 540°.

Reconocimiento de sefales de transito
en tiempo real. Estas tecnologias actdan
como un “segundo par de ojos’, espe-
cialmente Utiles en tréfico urbano den-
5o, Vias congestionadas o trayectos lar-
gos donde la fatiga aumenta el riesgo.

En ciudades como Bogotd, Medellin,
Cali o Barranquilla, donde la congestion,
los cruces complejos y la convivencia
con peatones y motociclistas elevan
el riesgo, la incorporacion de sistemas
ADAS marca un punto de inflexion en
la seguridad vehicular. Analistas del

sector coinciden en que su adopcién
masiva puede tener un impacto directo
en la reduccién de accidentes urbanos,
especialmente aquellos causados por
distraccion o tiempos de reaccién limi-
tados.

La combinacion entre movilidad elec-
trificada y seguridad asistida esta trans-
formando el rol del vehiculo: deja de ser
Unicamente un medio de transporte
para convertirse en un sistema inteli-
gente capaz de anticipar, advertir y re-
accionar.

“Los sistemas ADAS no eliminan el ries-
go, pero sf reducen de manera signifi-
cativa los errores humanos que provo-
can la mayoria de los accidentes. Hoy,

Calle 77A No. 82-72

TELS: (601) 4307927 - (601) 4305675

E-mail: info@snasas.com

SELLOS NORMALIZADOS PARA ACEITE

- WWW.snasas.com
Bogota-Colombia, Suramérica

Estos sis-
temas no
reemplazan
al conduc-
tor, pero si
reducen el
margen de
error huma-
no al anti-
ciparsea
situaciones
criticas en
tiempo real.
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la sequridad ya no depende solo de la
habilidad del conductor, sino de cémo
la tecnologia lo acompana y asiste en

tiempo real’, explicd Juan Carlos Lopez,
Gerente General de Deepal y Changan
en Colombia.
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Evoluciéon del IPC y comportamiento
del sector autopartista en Colombia
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lantas

y su responsabilidad ambiental:
Cumplimiento dela Resolucion 1326 de 2017

La gestion ambiental
de las llantas usadas

es uno de los retos mads
relevantes para el sec-
tor motriz en Colombia.

Cada ano miles de llan-

ASOPARTES

ASOCIACION DEL SECTOR
MOTRIZ Y 5US PARTES

tas llegan al final de su
vida util, y cuando no
se gestionan adecuada-
mente pueden generar o
impactos significativos
como contaminacion
del suelo, acumulacion S
de residuos en el espa-
cio publico, prolifera-

cion de vectores y ries- ‘
ra

gos de incendios. e, T ——
[ e =

-
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on el fin de prevenir estos impactos, el Ministe-
rio de Ambiente y Desarrollo Sostenible expi-
di6 la Resolucion 1326 de 2017, normativa que
establece los lineamientos para los Sistemas de
Recoleccion Selectiva y Gestion Ambiental de Llan-
tas Usadas (SRS). Esta resolucion se fundamenta
en el principio de responsabilidad extendida del
productor, el cual establece que las empresas que
introducen llantas al mercado nacional deben ga-
rantizar su adecuada gestién una vez finaliza su
vida util. En términos regulatorios, los producto-
res (importadores, comercializadoras) de llantas
tienen la obligacion de implementar un sistema
de gestion ambiental de este residuo, ya sea de
manera individual o mediante la adhesion a siste-
mas colectivos autorizados, que permitan cumplir
con metas de recoleccion, trazabilidad y aprovecha-
miento establecidas por la autoridad ambiental.
En este contexto, ASOPARTES ha establecido un con-
venio con Sistema Verde S.AS. ES.P, una empresa espe-

CONVENIO

PARA LA GESTION POSCONSUMO)|

“:__“ RESPONSABILIDAD EXTENDIDA DEL PRODUCTOR = RESOLUC

DE LLANTAS USADAS

sistemaverde

Responsabilidad Ambiental Industrial
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cializada en la gestion ambiental de residuos posconsu-
mo. Este convenio permite que los productores afiliados
puedan cumplir con las obligaciones establecidas en la
Resolucion 1326 de 2017 mediante la vinculacion a un
sistema colectivo de gestion ambiental de llantas usadas.

A través de este esquema, las empresas pueden
garantizar procesos estructurados de recoleccion,
transporte, almacenamiento, aprovechamiento y dis-
posicion final adecuada de las llantas fuera de uso, ase-
gurando la trazabilidad del residuo y el cumplimiento
de las metas establecidas por la normativa ambiental.

La articulacion entre el sector productivo y los sis-
temas de gestion posconsumo es fundamental para
avanzar hacia modelos de economia circular, en los
cuales las llantas usadas pueden ser aprovechadas en
procesos como valorizacion energética, reciclaje de
materiales o aplicaciones industriales.

v

Continua en la siguiente pdgina
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Errores comunes que se presentan en productores
-importadores, comercializadoras-

En el sector motriz se han identificado algunas
practicas que pueden generar incumplimientos
frente a la normativa ambiental relacionada con la
gestion de llantas usadas:

® No adherirse a un sistema de gestion am-
biental de llantas usadas: Algunos productores
desconocen que deben implementar un sistema
propio o vincularse a uno colectivo aprobado por
la autoridad ambiental.

e Desconocimiento del alcance de la respon-
sabilidad del productor: En algunos casos se
asume que la responsabilidad termina con la co-
mercializacion del producto, cuando la regulacion
establece obligaciones posteriores relacionadas

e Subregistro de las llantas puestas en el
mercado: La falta de control sobre las cantidades
importadas o comercializadas puede afectar el cal-
culo de metas de recolecciéon exigidas por la nor-
mativa.

¢ Falta de seguimiento al cumplimiento de
metas de recoleccion: Algunas empresas se ad-
hieren a sistemas de gestién, pero no realizan un
monitoreo periddico del cumplimiento de las obli-
gaciones regulatorias.

e Errores en los reportes de informacion am-
biental: La normativa exige reportes periédicos
sobre las cantidades de llantas comercializadas y
gestionadas, lo cual requiere registros claros y veri-

LLANTAS

con la gestion del residuo.

ficables.

Recomendaciones para productores
-importadores, comercializadoras-
del sector motriz

Para garantizar el cumplimiento de la nor-
mativa ambiental y fortalecer la gestion res-
ponsable de este residuo, se recomienda a los
productores

e Vincularse a sistemas colectivos de gestion
ambiental, como el esquema operado por Sis-
tema Verde S.AS. ES.P, que facilita el cumpli-
miento de las obligaciones regulatorias me-
diante un modelo organizado de recoleccion
y aprovechamiento.

* Implementar controles internos sobre las
llantas puestas en el mercado, garantizando
que la informacion reportada sea precisa y tra-
zable.

® Realizar seguimiento periédico al cumpli-
miento de metas de recoleccion, verificando
que el sistema posconsumo esté recuperando
las cantidades exigidas por la normativa.

* Mantener registros documentales vy traza-
bilidad del sistema, incluyendo reportes, certi-
ficaciones de gestién y soportes ambientales.

La correcta implementacion de estos sistemas
no solo permite cumplir con la normativa am-
biental vigente, sino que también fortalece la

gestion sostenible del sector automotor en Co-
lombia, reduciendo los impactos asociados a las
llantas fuera de uso y promoviendo una indus-
tria mas responsable con el medio ambiente.

Para las empresas productoras que requie-
ran mayor orientacion sobre el cumplimiento
de la Resolucion 1326 de 2017 y los mecanis-
mos de vinculacion al sistema de gestion pos-
consumo de llantas usadas, ASOPARTES pone
a disposiciéon el acompafamiento técnico del
Departamento de Gestiéon Ambiental. Para re-
cibir asesorfa o ampliar la informacion, pueden
comunicarse al correo coordinadorambien-
tal@asopartes.com o al numero de contacto
317 664 9306, donde se brindara orientacion
sobre los requisitos, procedimientos y alterna-
tivas disponibles para dar cumplimiento a la
normativa ambiental vigente.

o

Riesgos y sanciones
por incumplimiento
ambiental

El incumplimiento de las obligaciones ambien-
tales puede derivar en procesos sancionatorios
ambientales, los cuales se encuentran regulados
por la Ley 1333 de 20009. Este procedimiento ad-
ministrativo permite a la autoridad ambiental in-
vestigar posibles infracciones relacionadas con
el incumplimiento de la normativa. Durante un
proceso sancionatorio se analizan factores como:

- La gravedad del incumplimiento.
- Elimpacto ambiental causado o el riesgo generado.

- El beneficio econémico obtenido por la in-
fraccion.

- La capacidad econémica del infractor.

Las sanciones pueden incluir multas econdmi-
cas que pueden llegar hasta 100.000 salarios mi-
nimos mensuales legales vigentes, dependien-
do de la gravedad del caso, la reincidencia y el
dano ambiental generado.

Ademas del impacto econdmico, las investigacio-
nes ambientales pueden generar riesgos regulato-
rios, reputacionales y operativos, tales como cues-
tionamientos a la gestion ambiental de la empresa,
afectaciones a la confianza de las partes interesadas
e incluso interrupciones operativas mientras se ade-
lantan los procesos administrativos.
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evoluciona coninnovaciony

sostenibilidad en el sector automotor

oy en dia, las llantas no
solo permiten el despla-
zamiento de los vehicu-
los, sino que también se
han convertido en un elemento
clave para optimizar el rendimien-
to, mejorar la seguridad al condu-
cir y reducir el consumo de ener-

gla.

Panorama
del mercado

El crecimiento del parque auto-
motory el aumento en la deman-
da de transporte de carga y pasa-
jeros han impulsado el mercado
de llantas. En paises de América
Latina, el segmento de reposi-
cién representa una gran parte
del negocio, debido a la nece-
sidad constante de reemplazar
neumaticos por desgaste o por
mantenimiento preventivo.

Ademas de las marcas tradicio-
nales como Michelin, Bridgestone,
Goodyear y Pirelli, nuevas compa-
fAfas internacionales y fabricantes
asidticos han comenzado a ga-
nar participacion en el mercado,
ampliando la oferta y generando
mayor competitividad en precios,
tecnologfa y rendimiento.

Innovacion
tecnoldgica

En los ultimos anos, la industria
de llantas ha incorporado impor-
tantes avances tecnoldgicos, de-
sarrollando neumaticos con com-
puestos mas resistentes y disenos
de banda de rodamiento que
ofrecen mayor adherencia, menor
desgaste y mayor eficiencia ener-
gética.

Asimismo, algunas companfias
estan desarrollando llantas inte-
ligentes, equipadas con sensores
que permiten monitorearvariables

b

v
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Las ruedas del carro son tan importantes como el
resto de componentes fisicos, y conocer en detalles los
tipos que existen, de qué materiales estan fabricadas y

todas las variaciones para uso, sera util para entender
el funcionamiento y operacion de su vehiculo, mas atn
cuando se trata de adaptarse a situaciones de terreno y
condiciones de clima especificas.

--------

El sector
automotor
atraviesa una
transformacion
marcada por la
digitalizacion,
las exigencias
ambientales y la
electrificacion
de los vehiculos.
En este contexto,
las llantas tam-
bién han evolu-
cionado signi-
ficativamente,
adaptdndose a
las nuevas ne-
cesidades de los
consumidores
en términos de
seqguridad,
eficiencia y
movilidad.
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El mercado de las llantas

evoluciona con innovaciony
sostenibilidad en el sector automotor

Viene de la
pdgina anterior

»
|4

como la presion, la temperatura o el des-
gaste. Estos sistemas ayudan a anticipar fa-
llas y facilitan el mantenimiento preventivo,
contribuyendo a mejorar la seguridad y a
reducir los costos operativos.

Por otra parte, el crecimiento de la movili-
dad eléctrica ha incrementado los desafios
para la industria de llantas. Los vehiculos
eléctricos suelen ser mas pesados debido
a sus baterfas y generan un torque inme-
diato, lo que exige neumaticos capaces de
soportar estas condiciones.

Por ello, los fabricantes han desarrollado
llantas con menor resistencia al rodamien-
to, mayor durabilidad y tecnologias que re-
ducen el ruido, un aspecto especialmente
relevante en los vehiculos eléctricos debido
a su funcionamiento silencioso.

Seguridad
y mantenimiento

Las llantas son uno de los componentes
mas importantes para la seguridad vial, ya
que representan el Unico punto de contac-
to entre el vehiculo y la carretera. Un neu-
matico en mal estado puede afectar la ca-
pacidad de frenado, el control del vehiculo
y la estabilidad.

Por esta razén, el mantenimiento preven-
tivo es fundamental. Revisar periddicamen-
te la presion, la alineacion, el balanceo vy el
desgaste de la banda de rodamiento no
solo prolonga la vida util de las Ilantas, sino
que también garantiza un desempefno 6p-
timo en diferentes condiciones de conduc-
cion.

e Partes de la rueda

Neumatico: es la cubierta que sirve de pro-
teccion para el resto de la rueda.

Llanta o rin: es el elemento mecdanico que
se encarga de sostener el neumatico.

Banda de rodadura: es la goma que se en-
cuentra en la circunferencia del neumatico,
creando el contacto con el pavimento o su-
perficie.

Carcasa: es el armazon que le da robustez, y
soporta la carga y velocidad a la que se mue-
ve la rueda.

« Tipos de llantas
segun el material

Acero: son resistentes al peso y cambio de
temperatura, pero al ser mas pesadas pue-
den generar mas gasto de combustible. Son
comunes en vehiculos de gama baja y vehi-
culos comerciales.

Aluminio: son ligeras y resistentes, ademas
de mejorar el consumo de combustible fren-
te a las llantas de acero.

Magnesio: son un tipo exclusivo de ruedas
que por su alto costo de produccién se usan
en vehiculos de lujo y competicién. En cuan-
to a caracteristicas, son ligeras y resistentes.

Lo que necesita saber de
las llantas de su automovil =N

Aleacién: se fabrican a partir de una
combinacion de elementos como alu-
minio, niquel y magnesio, presentes en
vehiculos de gama media y alta.

 Tipos de neumaticos
segun la banda de rodadura

Rodadura de bloques: su disefio es de
bloques independientes e interconec-
tados para ofrecer buena maniobrabili-
dad y estabilidad en piso mojado.

Rodadura asimétrica: tiene un dise-
fo diferente en cada lado, en una tiene
cara son bloques grandes y en la otra
bloques pequefos. Ofrecen gran ade-
herencia, por lo que son ideales para
los carros deportivos.

Rodadura direccional: cuenta con
una parte central de surcos transversa-
les simétricos y con el mismo angulo
hacia adentro. Su ventaja es la efectivi-
dad a la hora del frenado.

Rodadura repetitiva: los surcos se
disponen perpendicularmente para ali-
nearse con el eje de conduccion. Son
de uso comun en vehiculos grandes
como camionetas todoterreno, camio-
nes de cargay buses.

./

4 " Tendencias futuras

e cara al futuro, el mercado de Ilantas continuara
D evolucionando de la mano de la innovacion tec-
noldgica y la sostenibilidad. La industria trabaja
en el desarrollo de materiales mas ecoldgicos, proce-
sos de produccién con menor impacto ambiental y
soluciones basadas en economia circular, como el re-
ciclajey la reutilizacion de neumaticos.
Ademas, se espera un mayor avance en tecnologias

carreteras del futuro.

de monitoreo digital, la integracion con sistemas de
gestion de flotas y el desarrollo de neumaticos cada
vez mas eficientes, capaces de acompanar la transfor-
macién de la movilidad global.

En un entorno automotor en constante cambio, las
llantas seguirdn siendo un elemento estratégico para
garantizar seguridad, eficiencia y sostenibilidad en las
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trificacion

enchufe

{Como funciona una
SUV hibrida sin enchufe

y por qué esta ganando
terreno en Colombia?

La electrificacion comien-
zaa expandirse hacia nuevos
territorios dentro del merca-
do automotor colombiano.
Mas alla del uso urbano, las
tecnologias hibridas y eléc-
tricas empiezan a integrarse
en segmentos tradicional-
mente asociados al desem-
peno, la traccion, como el de
las SUV de aventura.

En este escenario, Nissan
integra en el mercado co-
lombiano una nueva version
de su SUV X-Trail con siste-
ma e-POWER, una tecnolo-
gla que permite conducciéon
eléctrica sin necesidad de
recarga externa. En términos
simples, se trata de un sis-
tema donde el vehiculo se
impulsa 100 % con motores
eléctricos, pero no necesita
conectarse a una fuente ex-
terna para recargarse.

{Como funciona el
sistema e-POWER y en
qué se diferencia de un
hibrido convencional?

A diferencia de los hibri-
dos convencionales, en el
sistema e-POWER de Nissan,
las ruedas siempre son im-
pulsadas por motores eléc-
tricos; el motor a gasolina
Unicamente genera energia
para la baterfa. Esta configu-
racion responde a una de las
principales barreras del mer-
cado colombiano frente a la
electrificacion: la infraestruc-
tura de carga.

a X-Trail e-POWER Adven-
ture es una SUV que conec-
ta con quienes entienden el
camino como parte de la ex-
periencia. Reune lo mejor de
nuestra tecnologia eléctrica
con la fuerza y traccion que
requieren los que disfrutan
salir de la rutina. Este mode-
lo refleja el ADN mas versatil
de Nissan! Afirma Carlos Fe-
lipe Caicedo, Gerente Gene-
ral de Dinissan Colombia

asi evoluciona el segmento SUV
de aventura en Colombia

Més que una SUV electrificada, la X-
Trail Adventure es una herramienta de
libertad. Su disefio robusto, su traccion
inteligente y su eficiencia de consumo
hacen de este modelo una respuesta
real a quienes buscan ir mas alla de la
rutina, sin desconectarse de la tecno-
logia ni renunciar al rendimiento.

La llegada de esta version refuerza
el compromiso de Nissan con ofrecer
productos que se adaptan a los nue-
vos estilos de vida y a una movilidad
mas inteligente, eficiente y emocional.

Rendimiento eléctrico sin enchufe

mpulsada por el sistema e-

POWER de Nissan —unico

en su tipo— esta version
cuenta con 205 HP de poten-
cia combinada y 330 Nm de
torque, gracias a dos motores
eléctricos que impulsan las
ruedas.
El motor a gasolina no mue-
ve el vehiculo, sino que actua
como generador para recargar
la bateria, lo que significa que
la traccion es siempre 100 %
eléctrica, esto permite una
aceleracion inmediata, menor
vibracion y una experiencia
de manejo similar a la de un
vehiculo 100 % eléctrico, pero

sin necesidad de conectarse a
una estacion de carga.

Su sistema le permite estar
exenta de medidas como el
Pico y Placa en varias ciudades
del pafs, y ofrecer una expe-
riencia de manejo inmediata,
silenciosa y adaptada a cual-
quier terreno.

Atributos diferenciadores:
(Qué diferencia a la X-Trail
e-POWER Adventure frente
a otras SUV electrificadas?

La version Adventure de la X-
Trail e-POWER incluye mejoras
especificas en disefio y capa-
cidades, que la convierten en

una SUV con caracter propio,
ideal para quienes buscan es-
capadas, trayectos mixtos Yy
maxima traccion:

e Sistema e-4ORCE de trac-
cion total inteligente, con re-
parto de par por rueda hasta
10.000 veces por segundo.

e Llantas All-Terrain y rines
negros de 18" con acentos
rojos.

e Bémpers deportivos, ba-
rras de techo transversales y
emblemas exclusivos “Adven-
ture”.

* Modos de manejo combi-

nables: Normal, Sport, Eco, Off-
Road, EV'y e-PEDAL Step.

o Asistencias avanzadas de
conduccion (ADAS) como aler-
ta de punto ciego, control
crucero inteligente, alerta de
colision frontal, intervencion
de cambio de carril y cdmara
360° con detector de movi-
miento.

e Interior premium con
asientos deportivos en cuero/
vinilo, pantalla de 12.3" carga-
dor inaldmbrico para celular
y conectividad con Android
Auto™ y Apple CarPlay™ ina-
lambrico.

El Nissan
X-Trail e-
POWER Sen-
se, refuerza el
COMPromiso
de Nissan con
la innovacion
y la movilidad
sostenible
.Consu
tecnologia de
vanguardia,
disefo sofisti-
cadoy precio
competitivo.
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a fundacion fue liderada por
un grupo de inversores y vi-
sionarios, entre los que des-
taco Giovanni Agnelli, un

aristdcrata apasionado por :
la velocidad que se con-
virtio en la figura cen-

tral de la compania.

.- rgl.

El primer modelo: El Fiat
3Y5 HP fue el vehiculo inaugu-
ral en 1899. Tenfa un motor de
dos cilindros y apenas 4,2 caba-
llos de potencia, alcanzando una
velocidad maxima de 22 km/h.
Solo se fabricaron 24 unidades.

Hitos de su

nacimiento

y primeros
pasos:

Infraestructura inicial: En 1900,
la marca inaugurd su primera fa-
brica con 35 empleadosy en 1903
ya cotizaba en la bolsa de Milan.

Expansion rapida: A diferencia
de otros fabricantes de la época,
FIAT diversificd su produccion ra-
pidamente hacia camiones, mo-
tores marinos e incluso tractores
a principios del siglo XX.

Evolucion y actualidad:

Con el paso de las décadas, la
marca se consolidé como un sim-
bolo del diseno italiano, lanzando
fconos como el Fiat 500 en 1957,
que democratizd la movilidad ur-
bana en ltalia.

Tras diversas alianzas y fusiones
(como la creacion de Fiat Chrysler
Automobiles - FCA), hoy FIAT for-
ma parte de Stellantis, un conglo-
merado automotriz global que
también incluye marcas como
Jeep, Peugeot y Ferrari.

MOTRIZ Y SUS PARTES

eléctrico

El Fiat 500 "Topolino"

(1936 - 1955)

Fue uno de los coches mas pe-
quenos del mundo en su época y
nacio con el objetivo de motorizar
ala clase mediaitaliana antes de la
Segunda Guerra Mundial.

e Disefio y Apodo: Su nombre
oficial era Fiat 500, pero se le apo-
doé "Topolino" (ratoncito) por su
tamano y la forma de sus faros so-
bre las aletas, que recordaban a las
orejas de Mickey Mouse.

e Mecanica Tradicional: A dife-
rencia de los modelos posteriores,
tenia el motor en la parte delante-
ra (un pequenio 4 cilindros de 569
cc) y traccion trasera.

e Capacidad: Aunque era di-
minuto (unos 3.2 metros), podia
transportar a dos personas con
algo de equipaje, o incluso a cua-
tro en versiones posteriores como
el 500C.

Fiat New 500
es un vehiculo

o LamarcaFIAT nacio el 11 de julio de 1899
en Turin, Italia. Sus siglas significan
Fabbrica italiana Automobili Torino

(Fabrica Italiana de Automoviles de Turin)

El "Nuova" Fiat 500
(1957 - 1975)

Este es el modelo que se con-
virtié en el simbolo definitivo del
diseno italiano y del "milagro eco-
némico" de posguerra.

Innovacion Técnica: Para aho-
rrar espacio y costes, Giacosa colo-
c6 un motor de dos cilindros refri-
gerado por aire en la parte trasera.

Identidad Visual: Con solo 2.97
metros de largo, su forma redon-
deada y su techo de lona (para

ahorrar acero) lo hicieron incon-
fundible.

Legado: Sustituyd al Topolino
en 1957 y sento las bases para el
Fiat 500 moderno que vemos hoy
en las calles.

Hoy en dia, Fiat ha recuperado el
nombre Topolino para un nuevo
cuadriciclo 100% eléctrico disefa-
do exclusivamente para la movili-
dad urbana moderna.

Ambos modelos fueron disefia-
dos por el ingeniero Dante Gia-
COSa, pero representan épocas y
conceptos de ingenierfa muy dife-
rentes.
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coninversionde US$10 millones

a marca estadounidense de

motocicletas inicia operacio-

nes en Colombia con la aper-

tura de su primera vitrina en
Bogotd, una ambiciosa expansion
de su red comercial y un enfoque
diferencial en posventa, respalda-
do por una infraestructura global
de repuestos, centros de servicio
y programas de garantia de largo
plazo en diversos mercados.

UM Motorcycles, marca global de
origen estadounidense, anuncia
su llegada oficial a Colombia con
la apertura de su primera vitrina
en Bogotd, ubicada en la Avenida
Boyaca, que serd el punto de par-
tida para el desarrollo de su red
comercial y de servicio en el pals.
La compafia estard representada
en Colombia por MOTORCOM SAS,
subsidiaria del grupo automotriz
boliviano Taiyo (Representantes
de Nissan, Geely y UM Motorcycles
para Bolivia), aliado encargado de
consolidar la presencia de la marca
en el mercado nacional.

Durante su primer ano de opera-
cion, UM Motorcycles proyecta una
inversion inicial de 10 millones de
dolares, destinada principalmente
al fortalecimiento de su red de dis-
tribucion, la construccién de una
experiencia de marca integral y el
despliegue de una infraestructura
posventa capaz de responder a
las necesidades de los moto-
ciclistas colombianos. Este
plan contempla la llegada
progresiva de la marca a
las principales ciudades
del pafs.

Como parte de esta expan-
sion, UM Motorcycles prevé la
apertura de 20 tiendas durante
2026, ubicadas en distintas ca-
pitales del territorio nacional,
con el objetivo de confor-
mar una red que combine

venta, servicio y disponibilidad de
repuestos en un mismo ecosiste-
ma. De esta manera, la compania
busca atender de forma oportuna
la creciente demanda del mercado
de motocicletas en Colombia, prio-
rizando la cercania y el soporte al
cliente en cada punto de contacto.

El portafolio con el que UM Mo-

Experiencias de
marca y cercania
con los usuarios

Ademas de la expansion de
su red comercial y de servicio,
UM Motorcycles implementa-
ra en Colombia un calendario
de actividades de experiencia,
que incluye pruebas de mane-
jo en diferentes ciudades y los
"UM Days", jornadas disenadas
para acercar la marca a los mo-
tociclistas mediante test rides,
exhibiciones de producto vy
espacios de interaccion con
expertos. Estos eventos se rea-
lizaran a través de la red de dis-
tribuidores y puntos de venta
autorizados, fortaleciendo el
vinculo con las comunidades
de usuarios en todo el pafs.

torcycles arriba al pais esta com-
puesto por 13 modelos que cubren
distintas necesidades de movilidad,
desde propuestas orientadas a la
ciudad hasta motocicletas enfo-
cadas en aventura y touring. Cada
modelo esta respaldado por los es-
tandares de calidad y durabilidad
que la marca ha desarrollado en
mercados de Europa, Asia, Africa y
América Latina, donde se ha conso-
lidado mediante una amplia red de
distribucion y servicio posventa.

Enfoque en posventa,
repuestos y garantia

Uno de los pilares de la llegada
de UM Motorcycles a Colombia es
su propuesta de posventa, disefa-
da para brindar tranquilidad a los
usuarios a lo largo de toda la vida
util de la motocicleta. A nivel global,
la marca opera con una red de mas
de 2.000 puntos de venta y alrede-

dor de 5.000 centros de servi-

cio autorizados, lo que le
permite asegurar dispo-
nibilidad de repuestos
originales y proce-
sos de manteni-

miento estandarizados en multiples
paises.
En Colombia, este respaldo in-
ternacional se traducird en una red
de centros de servicio especializa-
dos, con técnicos formados bajo
los protocolos de la marca y con
acceso directo a repuestos origina-
les. El objetivo es ofrecer diagnosti-
Cos precisos, tiempos de respuesta
agiles y una experiencia de servicio
consistente, ya sea para manteni-
mientos preventivos, correctivos o
intervenciones en garantia.
La disponibilidad de repuestos
serd otro eje diferencial: UM Mo-
torcycles priorizard el abasteci-
miento continuo para los modelos
comercializados en el pais, con una
logistica disefiada para minimizar
tiempos de espera y asegurar que
los usuarios encuentren los com-
ponentes que necesitan en la red
autorizada. De esta forma, la marca
busca posicionarse como una de
las opciones mas confiables para
quienes valoran la seguridad me-
canica y la conservacion del valor
de su motocicleta a lo largo del
tiempo.
En linea con las politicas globales
de la marcay sus programas de ga-
rantia extendida en mercados inter-
nacionales, UM Motorcycles ofrece-
ra en Colombia la cobertura mas
amplia del mercado de motocicle-
tas: cinco anos o 50.000 kildmetros,
sujeta al cumplimiento del
plan de mantenimiento
en la red oficial. Esta ga-
rantia estd concebida
para respaldar el 6p-
timo desempeno de
cada motocicleta vy
reafirmar el compro-
miso de la companhia

con la calidad de fabri-
caciény la confianza
de sus clientes.
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En el mantenimiento de un vehiculo hay pro-
cedimientos que se repiten todos los dias en
talleres y centros de servicio: el cambio de
aceite y el reemplazo de filtros. Son activi-
dades técnicas, necesarias y rutinarias. Sin
embargo, detrds de estas operaciones coti-
dianas existe una dimension ambiental que
muchas veces pasa desapercibida.

ada cambio de lubrican-
te genera aceite usado,
y cada sustitucion de
filtros deja residuos im-
pregnados con hidrocarburos,
metales y particulas contami-
nantes. Ambos hacen parte de
los residuos mas sensibles del
sector motriz, no solo por su
volumen, sino por el riesgo que
representan si NO se manejan
adecuadamente. Su disposicion
incorrecta puede afectar suelos,
fuentes hidricas y redes de al-
cantarillado, ademas de facilitar
practicas informales que rom-
pen la trazabilidad ambiental.

e E| aceite usado debe alma-
cenarse exclusivamente en reci-
pientes herméticos, resistentes y
claramente identificados, evitan-
do mezclarlo con agua, solventes
u otros residuos que dificulten su
aprovechamiento posterior.

El pafs cuenta con regulacion,
gestores autorizados y progra-
mas de recoleccion. Pero la
sostenibilidad del sector no de-

pende Unicamente de la exis- * Los filtros contaminados

MOTRIZ Y SUS PARTES

tencia de estas herramientas,
sino de cémo se aplican en la
operacion diaria. En muchos
casos, la diferencia entre una
buena gestiéon ambiental y un
riesgo innecesario esta en de-
cisiones basicas que se toman
dentro del taller.

Por eso vale la pena recordar
algunos principios simples que
marcan la diferencia en la segre-
gacion de estos residuos:

S

deben drenarse antes de alma-
cenarse y mantenerse en conte-
nedores independientes, prefe-
riblemente cerrados, para evitar
goteos y contacto con el suelo.

e El drea de almacenamiento
temporal debe estar protegida
de la lluvia, sefalizada y con su-
perficie impermeable, de modo
que cualquier derrame pueda
controlarse y no llegue al alcan-
tarillado.

La reflexion es clara: el impacto
ambiental del sector no depende
Unicamente de grandes decisio-
nes industriales, sino de miles
de decisiones pequefas que se
toman cada dia en los talleres.
Cada cambio de aceite y cada
filtro reemplazado representan
una oportunidad para hacer las
cosas bien.

Sara Quintero -
Departamento de Gestion Ambiental

El sector motriz tie-
ne el conocimiento,
la normativay los
aliados técnicos
para gestionar
adecuadamente
estos residuos. El
reto es convertir

El registro de entrega a gestores
autorizados no es solo un requisi-
to documental: es la evidencia de
que el residuo salié del taller por
la via correcta y permite mante-
ner la trazabilidad ambiental del
proceso.

Estas acciones pueden parecer
operativas, pero en realidad refle-
jan el nivel de organizacion, res-
ponsabilidad y cultura ambiental
de un taller. Hablar de sostenibili-
dad en el sector motriz no es solo
referirse a tecnologfas futuras o a
la transicion energética; también
implica gestionar correctamente
los residuos que hoy siguen sien-
do parte esencial del manteni-
miento vehicular.

esas herramientas
en prdctica cotidia-
nay en cultura em-
presarial. Porque
al final, la sosteni-
bilidad del sector
no se define en los
discursos, sino en
lo que ocurre en el
piso del taller.



Los datos del Ministerio

de Transporte marcan una

tendencia clara. En la Se-
mana Santa de 2024, mds

de 9,3 millones de viajeros

se movilizaron por las ca-
rreteras colombianas.

En 2025, esa cifra crecio
otro 7%, alcanzando casi
10 millones de vehiculos
en las vias nacionales, el
registro mds alto hasta la
fecha.

Con dos anos consecuti-
vos de crecimiento sos-
tenido, la Semana Santa
2026 se perfila como el
momento en que Colom-
bia podria cruzar defi-
nitivamente ese umbral
historico.

as razones detrds de este au-

mento son multiples. La Se-

mana Santa en Colombia ya

no es solo un tiempo de re-
cogimiento religioso o de descan-
so familiar: es, cada vez mas, una
oportunidad para recorrer el pafs.
Viajar a ver las famosas procesio-
nes de Semana Santa en Popayan
—declaradas Patrimonio Cultural
Inmaterial de la Humanidad por la
UNESCO y que ano tras ano con-
vocan a decenas de miles de visi-
tantes de todas las regiones—; ca-
minar por las calles coloniales y los
pasos sagrados de Mompox, que
vive su momento mas especial du-
rante esta época; o, simplemente,
tomar la carretera hacia el mar, la
montana o el llano en busca de
ese descanso que el ritmo cotidia-
no pocas veces permite.

El contexto cultural que rodea
esta Semana Santa amplifica adn
mas el volumen de personas en
movimiento. El Festival Estéreo
Picnic (FEP), uno de los festivales
de musica mas importantes de
América Latina, convoca cada afio
a mas de 100.000 asistentes en los
alrededores de Bogotd, previo a la
semana mayor. Se convierte, asi,
en un iman que atrae viajeros de
Medellin, Cali, Barranquilla y otras
ciudades, muchos de los cuales
extienden su estadia para empal-
marlo con los dfas festivos. A esto
se suma el Festival Internacional de
Cine de Cartagena (FICCI), uno de
los eventos culturales mas consoli-
dados del calendario colombiano,
que vuelve a la Ciudad Amurallada
aun mas magnética durante estos
dfas.

En paralelo, la expansion del tu-
rismo de naturaleza y de experien-
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Casi 10 millones
de colombianos

en carretera

impulsan el auge de
viajar en carro esta
Semana Santa

J

cias ha convertido destinos como el
Canoén del Chicamocha, el Parque
Nacional Natural Tayrona, el Eje Ca-
fetero y Villa de Leyva en paradas
obligadas durante esta temporada,
con tasas que podrian llegar hasta el
70% de ocupacion hotelera, segun
estimaciones de afos anteriores.

Todo esto configura un escenario
en el que la carretera colombiana
se convierte, durante estos dias, en
el escenario principal de la vida del
pails.

Mauricio Serna Lozano, Gerente
General de Renting Colombia, ob-
serva este fendmeno a través de la
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lo que se
logra con-
solidar es
una légica
de viaje
distinta, una
en laque el
vehiculo es
una herra-
mienta al
servicio de
la experien-
Cia, y no al
reves.

operacion de alquiler de vehiculos
de Localiza Rent a Car, franqui-
cia de la compania en Colombia,
lo que le permite leer de primera
mano coémo estan viajando hoy
los colombianos. Desde esa do-
ble mirada, su conclusion es clara:
"El viajero colombiano actual es
mas espontaneo, mas informado
y exigente con su experiencia. Ya
no planea solo con semanas de
anticipacion ni se conforma con
un destino Unico. Quiere poder
moverse, cambiar de planes a con-
veniencia, combinar el festival con
la playa o las procesiones con una
ruta de senderismo. Alquilar un ca-
rro le da exactamente esa libertad”.

La renta de vehiculos encuentra
en las grandes temporadas de via-
je un momento de gran protago-
nismo, y la Semana Santa no es la
excepcion. Cada vez mas colom-
bianos pueden llegar a una con-
clusion similar: alquilar un carro no
es un gasto, es una decision de via-
je mas consciente, que les permite
ir a su propio ritmo, parar donde
quieran y ajustar el recorrido sin
depender de horarios ni trayectos
rigidos. En ese contexto, la confia-
bilidad del servicio como flotas en
buen estado, respaldo operativo y
acompafamiento durante el viaje
se convierte en el factor que pone
la experiencia en primer plano.

A su vez, mas alla de los factores
econdmicos, lo que se logra con-
solidar es una légica de viaje dis-
tinta, una en la que el vehiculo es
una herramienta al servicio de la
experiencia, y no al revés.

"Vemos que cada vez mds
personas entienden que alquilar
un carro no es un gasto, sino una

inversion en calidad de expe-

riencia. Les permite disfrutar de

los momentos en familia sin la
presion logistica, sin preocupar-

se por el mantenimiento o por
si el carro aguanta el viaje. Esta
época de receso deberia ser para
disfrutarla, no para resolverla,"

concluye Serna Lozano.
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