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En el primer trimestre de 2026, Colombia alcanzd un hito en su transicidon energética, con un aumento del 172% en
las ventas de vehiculos eléctricos e hibridos enchufables. Esta transformaciéon, impulsada por marcas lideres,
representa ahora el 14,1% del mercado de matriculas nuevas en lo corrido del afio a marzo.
- - - - - - - - -
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olombia estd avanzando con
fuerza en la transformacion de
su movilidad. En el primer tri-
mestre de 2026, las ventas de
vehiculos eléctricos e hibridos enchu-
fables crecieron mas del 170% frente al
mismo periodo del afo anterior, con-
solidando este segmento como uno de
los méas dindmicos del mercado auto-
motor.
En total, se vendieron méas de 10.000
unidades, alcanzando cerca del 14%
de las matriculas nuevas. En términos
simples, esto equivale a que aproxima-
damente uno de cada siete vehiculos
nuevos en el pafs ya cuenta con tecno-
logfa eléctrica e hibrida.
Este crecimiento responde a varios fac-

tores: una mayor oferta e inclusion de
marcas y modelos, la reduccién de pre-
cios, beneficios tributarios y exencién
de picoy placa en algunas ciudades del
pais, aspectos que hacen mas accesible
esta tecnologia. Ademas, los vehiculos
100% eléctricos lideran el crecimiento,
mientras los hibridos mantienen un
volumen importante al ser vistos como
una opcién intermedia por los consu-
midores.

No obstante, persisten desafios, espe-
cialmente en infraestructura de carga,
Cuya expansion serd clave para soste-
ner esta tendencia.

Aun asi, el panorama es claro: Colom-
bia estd pasando de una adopcién
incipiente a una etapa de consolida-
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EDITORIAL

proteger hoy para competir manana

Por: Rusmary
Prieto Pardo,
Asesora Legal en
Propiedad Intelectual

En un sector tan
dindmico y competiti-
vo como el automotriz,
donde convergen
fabricantes, importa-
dores, concesionarios y
talleres, la diferencia-
cion ya no depende
unicamente de la cali-
dad del producto o del
servicio.

oy, el verdadero valor de mu-

chas empresas reside en sus

activos intangibles: la marca

que el cliente reconoce, el
nombre comercial que genera con-
fianza, la innovacion técnica que opti-
miza procesos, o incluso, la experien-
cia de servicio que fideliza usuarios.
Todo esto hace parte de la propiedad
intelectual, un activo estratégico que,
mas que un gasto, debe entenderse
Como una inversion.

En Colombia, la proteccion de es-
tos activos esta regulada y respalda-
da por entidades como la Superin-
tendencia de Industria y Comercio,
que permite a las personas naturales
y juridicas registrar marcas, lemas
comerciales, disefios industriales y
patentes. Sin embargo, aun existe
una brecha importante entre el re-
conocimiento de su valor y la accion
efectiva de protegerlos. Si bien es
cierto que no es una obligacion le-
gal para los empresarios registrar su
propiedad industrial, pues no exis-
te una norma que asi lo imponga,

en la practica empresarial moderna
esta omision se traduce en una falla
de gestion estratégica. Por ello, mas
gue una carga normativa, la protec-
cion de estos activos deberfa asu-
mirse como un deber empresarial,
orientado a la preservacion del valor,
la seguridad juridica y la sostenibili-
dad del negocio. No registrar impli-
ca renunciar a la exclusividad, expo-
nerse a conflictos legales, facilitar la
apropiacion indebida por terceros y,
en el peor de los escenarios, perder
activos construidos durante anos de
inversion y posicionamiento. En un
entorno competitivo, la inacciéon no
es neutral: es un riesgo.

;Por qué deberia un empresario
del sector automotor preocuparse
por esto? La respuesta es sencilla:
porque su reputacion, su posicio-
namiento en el mercado y su capa-
cidad de crecimiento dependen en
gran medida de aquello que lo hace
unico. Una marca no registrada pue-
de ser utilizada por terceros que bien
pueden registrarla y prohibirle usarla,

obligdndolo a cambiar de nombre,
perder su clientela y destruir el reco-
nocimiento de marca que tardé afos
en construir, algo similar podria ocu-
rrir @ un desarrollo técnico sin pro-
teccion, el cual puede ser replicado
por terceros, ya que no cuenta con
derechos de exclusividad.

Ademas, la propiedad intelectual
no solo protege, también genera
valor. Es un activo intangible que
aumenta el valor de la empresa. Una
empresa con marcas registradas, de-
positos de nombres y ensenas co-
merciales, patentes y disefios indus-
triales protegidos es mas atractiva
para inversionistas, facilita la obten-
cion de créditos y puede licenciar
SUS Creaciones para generar nuevas
fuentes de ingresos. Protegerlas per-
mite capitalizarlas y convertirlas en
ventaja competitiva.

No actuar a tiempo puede resultar
costoso. Las disputas por uso indebi-
do de marcas, la pérdida de exclusi-
vidad o la necesidad de rebranding
forzado implican no solo gastos le-

La propiedad
intelectual no
solo prote-

ge, también
genera valor.
Es un activo
intangible que
aumenta el
valor de la
empresa.

gales, sino la pérdida de afhos de po-
sicionamiento y reconocimiento en
el mercado.

El mensaje para el gremio es claro:
proteger la propiedad intelectual no
es un tramite accesorio ni un lujo re-
servado para grandes companias. Es
una decision estratégica que fortale-
ce el negocio, asegura su crecimien-
to y respalda la innovacion. En un
mercado donde cada detalle cuenta,
registrar y proteger los activos intan-
gibles es, sin duda, una de las me-
jores inversiones que una empresa
puede hacer.

En conclusion, dejar los activos
intangibles sin proteccién es, en tér-
minos empresariales, una forma de
autovulneracion. La propiedad inte-
lectual no es un tramite accesorio
ni un lujo juridico: es el mecanismo
que convierte la reputacion en ex-
clusividad, la innovacion en ventaja
competitiva y el posicionamiento
en valor tangible. Quien no protege,
compite en desventaja.
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TEMA DE INTERES

En abril la
venta de ve-
hiculos eléc-
tricos crecio

un 304%,
mientras que
los hibridos
crecieron un
76,1%. Estos
dos segmen-
tosdelain-
dustria man-
tienen una
tendencia al
alza.

enalco y la Andi, presento la consolidacion y

recuperacion para los cuatro meses primeros

del ano 2026 alcanzando 100.446 unidades,

lo que representa un récord de crecimiento
de 49,3% frente a las 67.261 reportadas en el mis-
mo periodo de 2025.

Los vehiculos de origen chino tienen una gran
participacion en el mercado colombiano, y la mar-
ca surcoreana KIA se muestra como lider indiscu-
tible en lo que va en el ano con 14.019 unidades
vendidas con un crecimiento de 56,6%. La marca
KIA alcanzo en el mercado una participacion de
14,0%.

En el segundo lugar se ubicé Renault, con 10.665
matriculas y una participacion del 10,6%, aunque
con un ritmo de crecimiento mas moderado (14,7%)
en comparacion con el promedio del sector.

El "Top 5" lo completan Mazda (7.725 unidades),
Chevrolet (7.622) y Toyota (7.231), marcas que
mantienen su relevancia en el mercado local con
variaciones positivas anuales. Uno de los datos mas
disruptivos del informe es el desempefio de Tesla.
La marca de Elon Musk paso de registrar apenas 6
unidades en el primer cuatrimestre de 2025 a 5.406

S
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unidades en 2026, logrando ya 5,4%
de la torta del mercado nacional.

Este salto evidencia una acelera-
cion sin precedentes en la adopcion
de tecnologias limpias en el pais.
El segmento de vehiculos comer-
ciales también mostré dinamismo.
Foton se ubico en el puesto 13 con
2.807 unidades y un crecimiento del
76,4%, impulsado por la renovaciéon
de flotas logisticas.

Por su parte, el segmento de lujo
se mantiene estable con Mercedes
Benzy BMW cerrando el top 20 con
987 y 950 unidades respectivamen-
te. Analistas del sector sugieren
que, de mantenerse esta tendencia,
el 2026 podrfa cerrar como uno de
los mejores anos de la década para
la industria automotriz, apalancado
por mejores condiciones de crédito
y una oferta diversificada que res-
ponde a las nuevas exigencias de
sostenibilidad de los consumidores
colombianos.

De acuerdo con el Registro Unico
Nacional de Transito (RUNT), entre
enero y abril de 2026 la venta de
vehiculos eléctricos en Colombia
alcanzé 14.541 registros, presentan-
do un crecimiento de207% respec-
to al mismo periodo del afo 2025.
Los SUV, automoviles y modelos
comerciales de pasajeros fueron los
mas vendidos.

En cuanto a los vehiculos hibridos,
este segmento registrd 7.476 unida-
des con un crecimiento del 76,1%.
Entre enero y abril de 2026 se han
registrado 27.238 unidades, con un
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Esto refleja

la confianza
depositada en
los vehiculos
eléctricos de
Kia y reconoce
la dedicacion
de nuestros
equipos glo-
bales, que
siguen supe-
rando barre-
ras en diseno,
ingenieria y
experiencia
del cliente.

crecimiento del 73,4% respecto al
mismo periodo del afo 2025. En el
caso de los vehiculos hibridos, los
segmentos con mayores ventas fue-
ron los SUV, automaviles y pick-ups.

Las ciudades con mayor creci-
miento en los registros de vehicu-
los eléctricos en abril de 2026 fue-
ron, Rionegro con un aumento del
1000%, Cucuta con un 660% y Chia
con un 610,5%. En el caso de los
vehiculos hibridos, los mayores in-
crementos se registraron en Pereira
(755,6%), Girardot (614%) y Belén de
los Andaqufes (205%).

El esfuerzo colectivo nos
permite ofrecer una gama de
vehiculos eléctricos diversa y
atractiva para nuestros clien-
tes, mientras seguimos avan-
zando en nuestra vision de
movilidad sostenible» Cami-
no hacia la electrificacion Kia
ha estado ampliando rapida-
mente su gama de vehiculos
eléctricos. Su amplia gama
comprende ahora los modelos
EV3, EV4, EV5, EV6, EV9 y PV5.
El EV2 representa el siguiente
paso en la estrategia‘Plan S'de
la marca, que comenzdé con el
lanzamiento del EV6 en 2021.
Como el vehiculo eléctrico
mas compacto y asequible de
Kia hasta la fecha.
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1a comercializacion,
importaciones y exportaciones

“De donde vienen las

autopartes: el origen del

comercio que mueve la
industria automotriz”

En cada vehiculo hay miles de pie-
zas. Pero pocas veces se cuenta su
historia: de qué paises provienen,
cdmo llegan a los mercados y por
qué su origen define el futuro del
negocio automotor.

El origen de las autopartes:
una industria nacida global

La industria de autopartes nunca fue comple-
tamente local. Desde sus inicios, crecié como un
sistema interconectado entre fabricantes, pro-
veedores y ensambladoras. Hoy, ese modelo se
ha consolidado en cadenas globales donde una
pieza puede cruzar varios paises antes de llegar
a su destino final.

Este fendmeno responde a una légica clara:
cada pafs produce lo que mejor sabe hacer y
compra lo que necesita para completar el ve-
hiculo.

Actualmente, el comercio mundial de auto-
partes supera los USD 950.000 millones anuales,
reflejando la magnitud de un negocio que de-
pende directamente de la especializacion inter-
nacional.

Los principales paises de origen:
el mapa global de proveedores

Cuando se analiza el origen de las autopartes,
aparecen tres grandes polos productivos:
1. Asia: el epicentro de volumen y costos
China lidera el suministro global gracias a:

« Produccion a gran escala

- Costos competitivos

- Integracion industrial
Hoy es uno de los mayores exportadores del
mundo, junto con Alemania y México.

2. Europa: tecnologia y especializacion
Alemania y otros pafses europeos destacan por:
- Componentes de alta precision
- Innovacion tecnoldgica
- Especializacion en sistemas complejos
Esto los posiciona como proveedores clave en
segmentos premium y OEM.

3. América del Norte: integracion regional
Meéxico, Estados Unidos y Canada operan bajo
un modelo altamente integrado:

» Produccién compartida

- Reglas de origen (como en el T-MEC)

- Flujo constante de autopartes entre fronteras
Este modelo ha impulsado inversiones millona-
rias y ha fortalecido el nearshoring en la region.

El caso latinoamericano:
dependencia del exterior

En América Latina, el origen de las autopartes
revela una realidad estructural: la mayorfa de los
paises dependen de importaciones.En Colombia,
por ejemplo:

- Cerca del 90% del mercado de autopartes es
importado

- Los principales origenes incluyen Estados Uni-
dos, China y Brasil
Esto muestra una fuerte dependencia externa,
especialmente en componentes tecnoldgicos y
especializados.



iPor qué importa el origen?

El origen de las autopartes no es solo
una etiqueta de pafs. Define aspectos
clave del negocio:

1. Costos

Las piezas importadas desde Asia
suelen ser mas econémicas, lo que
impacta directamente en el precio
final.

2. Calidad y tecnologia

Europa y algunos fabricantes nortea-
mericanos lideran en innovacion y
estandares técnicos.

3. Logistica

El origen determina tiempos de en-
trega, inventarios y riesgos opera-
tivos. En esta industria, donde cada
pieza debe llegar “justo a tiemp0a’, la
logistica es critica.

La cadena de origen:
un rompecabezas global

El origen de una autoparte no siem-
pre es unico. Una misma pieza pue-
de tener:

- Materias primas de un pais

- Manufactura en otro

- Ensamble en un tercero
Este sistema forma parte de lo que se
conoce como cadena de suministro
global, donde la coordinacion logisti-
ca y productiva es el factor clave del
éxito.

Comercializacion:
del origen al mercado

Una vez producidas, las autopartes
siguen multiples canales de comer-
Cializacion:

« OEM (equipo original): directo a
ensambladoras

- Aftermarket: distribucion a
talleres, concesionarios y retail.

- Plataformas digitales: nue-
VOs actores que conectan oferta
y demanda.

La digitalizacion esta transfor-
mando este proceso, per-
mitiendo que fabricantes y
distribuidores lleguen a mas
mercados con mayor efi-
ciencia.

T
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El origen de las autopartes ha dejado
de ser un dato técnico para convertir-
se en un factor decisivo dentro de la
competitividad del sector automotor.
Hoy, entender de donde provienen
las piezas implica comprender como
se configuran los costos, qué tan re-
siliente es una cadena de suministro
y cudl es el nivel real de desarrollo in-
dustrial de un pafs.

La evidencia es clara: el 7
mercado global fun- £ \
ciona bajo una logica
de  especializacion,
donde Asia domina
en volumen y costos, &
Europa en tecnologia
y América del Norte en
integracion  productiva.
En ese escenario, regiones

como Ameérica Latina y particular-
mente Colombia enfrentan un desa-
fio estructural: su alta dependencia
de importaciones limita el desarrollo
de capacidades locales y expone al
sector a variables externas como el
tipo de cambio, la logistica interna-
cional o las tensiones comerciales.
Pero este contexto también abre
oportunidades. La reconfiguracion
de las cadenas globales, impulsada
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Conclusion:
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por fendbmenos como el nearsho-
ring, la electrificacion vy la digitaliza-
cion, esta redefiniendo el mapa de
origen de las autopartes. Paises que
logren insertarse estratégicamente
en estas nuevas dindmicas ya sea
como proveedores especializados,
centros logisticos o plataformas de
distribucion podran capturar mayor

_valor y reducir su vulnerabi-
- lidad.

En este punto, el reto
no es menor: pasar de
ser mercados impor-
tadores a actores acti-
vos dentro de la cade-
na global. Esto implica

inversion en tecnologfa,

fortalecimiento del tejido
industrial, cumplimiento de

estandares internacionales y una vi-

sion clara de politica comercial.

En definitiva, el origen de las autopar-

tesnosolocuentalla historiade como

se fabrica un vehiculo, sino también
la de cémo se construye la com-
petitividad de toda una industria.

Quienes logren entender y antici-

par estos flujos no solo participaran

del mercado: ayudaran a definir su
rumbo.
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Exportaciones: el reto
de posicionar origen

Para los paises productores, exportar
autopartes implica mas que vender
volumen:
- Requiere certificaciones interna-

cionales

- Cumplir reglas de origen

- Integrarse a cadenas globales
En muchos casos, las exportaciones
estan altamente concentradas en po-
cos mercados, lo que aumenta la vul-
nerabilidad ante cambios comerciales.

Tendencias que estan
redefiniendo el origen

El mapa de origen de las autopartes
estd cambiando rapidamente:
1. Nearshoring

Empresas buscan proveedores mas
cercanos para reducir riesgos logisti-
Cos.

2. Electrificacion

Los vehiculos eléctricos estan cambian-
do el origen de las piezas, dando prota-
gonismo a:

- Baterias
- Electrénica
- Software

3. Nuevos polos productivos

Paises como Vietnam y Tailan-

dia estan emergiendo como

nuevos centros de produc-
cion.

En definitiva, el ori-
~ gende las autopartes
no solo cuentala
historia de como se
fabrica un vehiculo,
sino también la de
como se construye
la competitividad de
toda unaindustria
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Jaguar es una
marca de auto-
moviles britdnica
que se ha con-
vertido en sino-
nimo de lujo y
rendimiento. La
empresa se fun-
doé en 1922 como
Swallow Sidecar
Company y tiene
unarica historia
que se extiende
por casi un siglo.
En esta publica-
cion de blog, ana-
lizaremos mds de
cerca la historia
de Jaguar.
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Primeros anos

La Swallow Sidecar Company fue
fundada por William Lyons y Wi-
lliam Walmsley en 1922. La empresa
inicialmente produjo sidecars para
motocicletas, pero pronto comenzé
a producir carrocerias para otros fa-
bricantes. En 1935, la empresa pre-
sentd su primer coche completo, el
SS Jaguar, que fue un gran éxito.

Era de posguerra

En las décadas de 1950 y 1960,
Jaguar se hizo conocido por produ-
cir algunos de los autos deportivos
mas emblematicos de la época. La
compania presentd varios modelos
nuevos, incluidos el Jaguar XK120,
el Jaguar E-Type y el Jaguar Mark Il.
Estos automoviles eran conocidos
por su disefo elegante y motores
de alto rendimiento, y rdpidamente
se hicieron populares entre los entu-
siastas de los automoviles.

o2

En 1968, Jaguar se fusiond con Bri-
tish Motor Corporation para formar
British Leyland, que mas tarde paso
a formar parte del Grupo Rover. Du-
rante este tiempo, Jaguar continud
produciendo automoviles de lujo,
incluidos el Jaguar XJ y el Jaguar XJS.

Era moderna

En la década de 1990, Jaguar fue
comprada por Ford Motor Company,
que invirti6 mucho en la marca e in-
trodujo varios modelos nuevos, inclui-
dos el Jaguar XKy el Jaguar S-Type. En
2008, Jaguar se vendi6 a Tata Motors,
un fabricante de automdviles indio,
que continud invirtiendo en la marca
y ampliando su linea de productos.

Hoy en dia, Jaguar es conocido por
producir automaviles de lujo de alto
rendimiento, incluidos el Jaguar F-
Typey el Jaguar XE. La empresa tam-
bién se ha centrado en el desarrollo
de vehiculos hibridos y eléctricos, in-
cluido el Jaguar I-PACE.

Jaguar tiene una rica historia que se
extiende por casi un siglo. Los auto-
moviles de la compafiia son conoci-
dos por su disefio elegante, motores
de alto rendimiento y caracteristicas
de lujo.

Con un compromiso con la innova-
cion y la sostenibilidad, Jaguar sigue
siendo un actor importante en la in-
dustria automotriz mundial. Jaguar
busca reinventarse tras afos de caida
en ventas, apuntando a un mercado
de lujo eléctrico, lo que ha generado
controversia y retos en su posiciona-
miento.

JAGUAR CARS
es una marca de
la industria au-
tomotriz inglesa,
que desde 2008
es propiedad del
consorcio indio
Tata Motors, el
cual asuvezlo
hace formar parte
como subsidiaria
del grupo Jaguar
Land Rover.

JAGUAR dro-
phead coupe
1940

S-Type
basado en la
plataforma
Ford DEW98.
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Las tecnologias de MediaTek

que impulsan la proxima generacion de
vehiculos mejorados por software

a industria automovilistica estd
experimentando una transfor-
macion radical. Los vehiculos ya
no son solo algo que nos lleva
del punto A al punto B. Se estan con-
virtiendo en entornos inteligentes, co-
nectados y profundamente persona-
lizados. Son espacios que realmente
se sienten tuyos, percibiendo, inter-
pretando vy reaccionando a tus prefe-
rencias y entorno. En el centro de este
cambio estan innovadoras y potentes
plataformas de semiconductores.

Una Fundacion
Construida sobre Pilares
de Tecnologia Avanzada

Las plataformas automovilisticas
de MediaTek se basan en varias areas
tecnoldgicas clave que trabajan jun-
tas para permitir una movilidad mas
inteligente:

« Inteligencia artificial y expe-
riencia de usuario — Permiten inte-
racciones intuitivas y multimodales a
través de voz, imagen y texto de for-
mas que se sienten naturalesy fluidas

 Conectividad lider — Avanza-
dos estandares inaldmbricos en
5G, Wi-Fi 7y 8, Bluetooth y comu-
nicaciones satelitales

« Computacion de Alto Rendi-
miento - Ofrece un procesamien-
to potente y eficiente en consumo
de energia con arquitecturas SoC
avanzadas, basadas en procesos
avanzados de fabricacion

* Multimedia Premium - Mejo-
ra el entretenimiento a bordo con
tecnologias superiores de pantalla,
audio e imagen, basadas en una
inversion de larga data en investi-
gacion y desarrollo, asi como lide-
razgo en las industrias de televiso-
resy smartphones.

MediaTek Dimensity
Auto Cockpit:
El cerebro detras del vehiculo

Las plataformas de cabina Dimen-
sity Auto de MediaTek estan dise-
fadas para redefinir la experiencia
a bordo del vehiculo. Estas solucio-
nes integran CPU, GPU y NPU en un
Unico sistema en chip de alto rendi-
miento. Las actuales soluciones pre-
mium incluyen MT2718 y MT2716,
ademas del buque insignia Media-
Tek Dimensity Auto C-X1.

Mas alld de la impresionante especi-
ficacion, las caracteristicas Unicas cen-
tradas en el automaovil también son
factores clave para diferenciar el dise-
fio de vehiculos de nueva generacion.
El MT2718 y el MT2716 han demos-
trado que pueden manejar multiples

automovilistico.

-

EL CAMINO POR DELANTE

A medida que los vehiculos se vuelven mas inteligentes, co-
nectados y autbnomos, el papel de las plataformas de semicon-
ductores sigue ganando importancia. El enfoque integrado de
MediaTek, que combina IA, conectividad, informatica y multime-
dia, la posiciona firmemente dentro del cambiante panorama

El coche del futuro no es solo inteligente. Es adaptativo, inmer-
sivoy centrado en el ser humano. Con tecnologias como Dimen-
sity Auto, ese futuro ya empieza a tomar forma.

J

sistemas operativos simultdneamente
mediante Hypervisor para gestionar
zonas de vehiculo, conductor y pasa-
jeros, simultdaneamente.

Mientras tanto, el C-X1 introdu-
ce un enfoque de "doble cerebro"
que combina IA proactiva y reactiva,
ayudando a transformar el vehiculo
en un compahero de conduccién
inteligente:

« La Inteligencia Proactiva detecta
el estado de las carreteras, recono-
ce senales y proporciona alertas en
tiempo real

« La IA interactiva permite una in-
teraccion vocal natural y conversa-
cional a través de multiples idiomas

« La Conciencia Emocional entien-
de el tonoy la emocién para ofrecer
respuestas mas humanas

Mirando aun mas hacia adelante,
el siguiente paso es el "agente au-

LTV AN

tbnomo". Este enfoque "tri-cerebro"
consiste en que los vehiculos asis-
ten y se adaptan activamente a los
conductores. Esto incluye la con-
ciencia ambiental en tiempo real y
experiencias altamente personaliza-
das como la identificacion de la voz.

Desarrollo rapido
de IA que escala

Para apoyar la rapida innovacion,
MediaTek colabora con NVIDIA en pla-
taformas avanzadas de desarrollo de
IA. Estas plataformas ofrecen una po-
tencia de célculo significativa y sopor-
tan grandes modelos de lenguaje en
decenas de lenguajes, permitiendo ci-
clos de prototipado y desarrollos mas
rapidos. Este ecosistema permite a los
desarrolladores construir, desplegar e
iterar aplicaciones automotrices de 1A
de forma mas eficiente.

Las platafor-
mas de cabi-
na Dimensity
Auto de Me-
diaTek estan
disenadas
para redefinir
la experiencia
a bordo del
vehiculo.

MediaTek también amplia su expe-
riencia en pantallas al dmbito auto-
movilistico a través de las tecnologias
MiraVision, ofreciendo una experien-
cia visual mas rica dentro del vehiculo.
Estas ventajas mejoran el contraste y
la calidad de imagen en condiciones
de iluminacion cambiantes, al tiempo
que soportan funciones como la vi-
sion nocturnay las pantallas de vision
envolvente. La comodidad visual tam-
bién es una prioridad, con tecnologfas
de baja luz azul que ayudan a reducir
la tension durante un uso prolongado.
Combinado con el soporte multipan-
talla, esto crea un entorno visual fluido
y adaptativo en todas las pantallas del
vehiculo.

Mantenerse conectado
en todas partes

Basandose en su solida base en la
industria de los smartphones, la co-
nectividad es otro foco clave para
MediaTek, reflejando su importancia
en las experiencias de conduccion
modernas.

MediaTek estd profundamente in-
volucrada en organismos reguladores
globales, y sus avanzados modems
5G estan disehados para alinearse con
los ultimos requisitos regulatorios y de
operadores. Los motores de A tam-
bién estan integrados para optimizar
la conectividad en funcion de las con-
diciones de la red en tiempo real.

Mas alla de las redes celulares tradi-
cionales, el soporte por satélite ayuda
a mantener los vehiculos conectados
incluso en lugares remotos. Media-
Tek demostrd recientemente una vi-
deollamada de proxima generacion
impulsada por conectividad satelital.
Esto complementa capacidades de
comunicaciéon de emergencia como
la eCall con video, reforzando la se-
guridad y la fiabilidad en donde sea
que conduzca el viaje.

En el dmbito del entretenimiento, la
conectividad inalambrica a bordo del
coche jugarad un papel cada vez mas
importante en como los pasajeros in-
teractUan con el contenido digital a
través de las pantallas de los vehicu-
los. EI Wi-Fi de latencia ultra baja per-
mite jugar y transmitir fluidamente,
mientras que el acceso multiusuario
y multipantalla permite que todos se
mantengan conectados simultanea-
mente. Las plataformas Bluetooth
avanzadas permiten emparejar varios
auriculares a la vez sin interferencias.
Las soluciones de audio premium, in-
cluyendo la cancelacion de ruido para
reducir el ruido de la carretera, mejo-
ran aun mas la experiencia inmersiva.
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El adecuado cui-
dado y manteni-
miento de la mo-
tocicleta es clave
para garantizar
su buen desem-
peno, prolongar
su vida uatil y ase-
gurar una con-
duccion segura

n un pafs donde la motocicleta

se ha consolidado como uno

de los principales medios de

transporte y una herramien-
ta de trabajo, el servicio posventa
dejoé de ser un valor agregado para
convertirse en un factor decisivo de
compra.

De acuerdo con la Cémara de la
Industria de Motocicletas de la ANDI,
en Colombia circulan mas de 11
millones de motocicletas y, solo en
2025, se registraron mas de 1.1 millo-
nes de unidades nuevas, consolidan-
do al pais como uno de los mercados
mas dindmicos de la region. Ademas,
cerca del 60 % de los hogares cuen-
ta con al menos una motocicleta, lo
que evidencia su papel fundamental
en la movilidad diaria, la generacion
de ingresos y la economia del pais.

En este contexto, Hero Motos afir-
ma que el servicio posventa es hoy
uno de los elementos mas determi-
nantes al momento de adquirir una
motocicleta. En Colombia, miles de
personas dependen de este vehicu-
lo para generar ingresos, por lo que
cada dia que una moto esta fuera
de servicio representa una pérdida
econdmica. De ahi la importancia de
garantizar su funcionamiento cons-
tante.

"En Hero Motos contamos con una
red de posventa de mas de 439 talle-
res y 1.177 tiendas de repuestos en
todo el pais, lo que nos permite tener
una amplia cobertura y cercania con
nuestros usuarios. Realizamos mas de
200.000 servicios de mantenimiento
al ano, y cerca del 80 % de las mo-
tocicletas se entregan el mismo dia,
principalmente en mantenimientos
y revisiones de rutina, mientras que
alrededor del 20 % de los casos de
mayor intervencion se atienden en
tiempos competitivos, gracias a pro-
cesos agiles, lo que reduce significati-
vamente los tiempos de inactividad
del usuario’ afirma Santiago Arbe-
ldez, director de Posventa de Hero
Motos.

Asimismo, el mantenimiento ade-
cuado de una motocicleta no solo
prolonga su vida Util, sino que tam-
bién es un factor clave en la preven-
cion de accidentes. Segun la Agencia
Nacional de Seguridad Vial, los moto-
ciclistas representan mas del 60 % de
las victimas fatales en siniestros viales
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Fundada en 1984, Hero MotoCorp es el mayor fabricante de
motocicletas del mundo con 125 millones de unidades ven-
didas. Con presencia en 52 paises la compaiiia se ha conso-
lidado como un referente en movilidad accesible, confiable

y eficiente. En Colombia Hero opera desde hace 11 aios y
tiene una moderna planta en Villa Rica, Cauca, la unica de
lIa marca en América Latina, desde donde ensambla y distri-
buye motocicletas adaptadas a las necesidades del merca-
do local. Ademads, cuenta con mas de 300 puntos de venta
garantizando una cobertura del 90% del territorio nacional,
439 talleres y 1.177 tiendas de repuestos en todo el pais,
fortaleciendo suréed comercial y de servicio posventa.

es clave

paralaseguridady el
bolsillo de los colombianos

DN

en el pais, y uno de los factores aso-
ciados es el mal estado mecanico de
los vehiculos.

Entre los errores mas
comunes se encuentran:

» No realizar cambios de aceite a

tiempo (cada 2.500 a 3.000 km)
e Circular con frenos desgastados
» Usar llantas en mal estado

—

Estos descuidos aumentan signifi-
cativamente el riesgo de accidentes.
Por ello, los servicios posventa inclu-
yen revisiones preventivas, correcti-
vas y predictivas que permiten an-
ticiparse a fallas criticas y garantizar
condiciones seguras en la via.

"Priorizamos la disponibilidad de
repuestos y el acceso oportuno al
servicio técnico, porque entende-

mos que para muchos hogares la
motocicleta es una fuente directa de
ingresos’, anade Arbeldez.

Mantenimiento
y Cuidados Técnicos

El adecuado cuidado y manteni-
miento de la motocicleta es clave
para garantizar su buen desempefio,
prolongar su vida Util y asegurar una
conduccion segura.

 Respetar el periodo de asen-
tamiento (rodaje): Es fundamental
cumplir con los primeros kildmetros
(generalmente entre 0 y 1.000 km)
sin exigir el motor al maxi-
mo, con el fin de asegurar
un rendimiento optimo a
largo plazo.

« Revisiones periddicas:
Acudir a talleres autorizados para rea-
lizar las inspecciones programadas,
que incluyen cambio de aceite, ajus-
te de cadena, revisién de frenos, ni-
veles de liquido refrigerante y estado
de la baterfa.

» Uso de repuestos originales:
Utilizar piezas originales garantiza el
correcto funcionamiento de la mo-
tocicleta y contribuye a prolongar su
vida util.

» Monitoreo de llantas: Revisar de
forma constante la presion y el esta-
do de las llantas, ya que son el unico
punto de contacto con el suelo y un
factor clave para la seguridad en la
conduccion.

El servicio posventa también tiene
un impacto significativo en la gene-
racion de empleo formal. Redes con-
solidadas pueden involucrar mas de
800 técnicos especializados, entre
3.500 y 4.000 empleos indirectos y
programas de capacitacion que im-
pactan hasta 4.000 personas al ano.

El mensaje es claro: elegir una
motocicleta sin considerar el respal-
do posventa puede traducirse en
mayores costos, riesgos y pérdidas a
largo plazo. En Colombia, una moto
no solo se adquiere para movilizarse,
sino para sostener ingresos, garanti-
zar la continuidad del trabajo y man-
tener la productividad diaria.



Mover un

carro eléctrico
en Colombia

puede costar hasta 60%
Inmenos que uno a
gasolina, segun

analisis del mercado

a movilidad eléctrica en
Colombia dejo de ser uni-
camente una conversacion
ambiental para convertirse
en una decision financiera. Con
mas de 75.000 vehiculos 100%
eléctricos en circulacion al cie-
rre de 2025, el pals se posiciona
entre los tres mercados de mayor
crecimiento en Latinoamérica,
segun cifras consolidadas del Re-
gistro Unico Nacional de Transito
(RUNT) y reportes sectoriales de
ANDEMOS y la ANDI.

El factor determinante ya no es
solo la innovacion tecnoldgica,
sino el costo total de propiedad.

Energia vs. gasolina:
la diferencia es concreta

De acuerdo con el Ministerio de
Minas y Energfa, el precio prome-
dio del galon de gasolina corrien-
te en Colombia durante 2025 se
ubico alrededor de los $16.400
COP tras los ajustes del Fondo de
Estabilizacion de Precios de los
Combustibles.

Un vehiculo a combustién con
rendimiento promedio de 45 ki-
|6metros por galén implica un
costo cercano a $364 pesos por
kildmetro recorrido.

En contraste, el costo prome-
dio del kilovatio hora residencial,
segun datos del Sistema Interco-
nectado Nacional y reportes de
la Comision de Regulacion de
Energia y Gas (CREG), se ha man-
tenido en un rango aproximado
de $820 a $1.000 COP por kWh,
dependiendo de la region vy el
estrato.

Un vehiculo eléctrico con con-
sumo promedio de 16-18 kWh
por cada 100 kilémetros impli-
ca un costo estimado de $130 a
$180 pesos por kilémetro, lo que
representa una reduccién de
hasta 60% frente a un vehiculo
equivalente a gasolina.

Mantenimiento: otra
variable clave

La diferencia no se limita al com-
bustible.

Los vehiculos eléctricos eliminan
componentes como:

- cambios de aceite,

- sistemas de escape,

- multiples correas,

- embragues y transmisiones
convencionales.

Estudios internacionales de Bloom-
bergNEF y la Agencia Internacional
de Energia (IEA) estiman reduccio-
nes de entre 25% y 40% en costos
de mantenimiento durante el ciclo
de vida del vehiculo eléctrico frente
a uno a combustion.

En el mercado colombiano, ope-
radores de flotas corporativas han
reportado menores intervenciones
correctivas y mayor estabilidad en
COstos preventivos.

Un contexto energético
favorable

Segun cifras del operador del sis-
tema eléctrico nacional XM, més del
65% de la generacion eléctrica en
Colombia proviene de fuentes hidri-
cas, lo que permite que la electrifi-
cacion vehicular reduzca emisiones
locales sin trasladarlas de forma sig-
nificativa a la matriz de generacion.

Este contexto convierte a Colom-
bia en uno de los entornos mas fa-
vorables de la regién para la adop-
cién de movilidad eléctrica desde
el punto de vista ambiental y eco-
nomico.

El mercado entra en
fase de maduracion

“La conversacion sobre movilidad
eléctrica en Colombia ya no pue-
de limitarse al precio de compra.
Cuando se analiza el costo total
de propiedad —energia, mante-
nimiento, beneficios tributarios y
estabilidad frente a la volatilidad
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Con mads de
75.000 vehicu-
los eléctricos en
circulacion y una
matriz energética
mayoritariamente
renovable, Colom-
bia se consolida
como uno de los
mercados de ma-
yor crecimiento
en Latinoameérica.
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del petréleo— el vehiculo eléctri-
co demuestra una competitividad
financiera clara en el mediano
plazo’, sefiald Juan Carlos Lo-
pez, Gerente General de
Deepal en Colombia.
Mas alld de la innova-
cién, la variable eco-
nomica comienza a
consolidarse como
el principal argu-
mento en la trans-
formacion del par-
que  automotor
colombiano.

Acerca de
Deepal y Chan-
gan Colombia

Deepal, marca de
movilidad inteligente de
Changan, ha transformado
la forma en que las personas
experimentan la conduccion. En
Colombia, Changan ha vendido
mas de 8.100 vehiculos en la Ulti-
ma década, consoliddndose como
referente en innovacion y sosteni-
bilidad. Para mas informacion, visi-
te www.deepalcolombia.com.co o
www.changan.com.co.

Acercade
Grupo Vardi

Con mas de 65 afios de trayec-
toria en el pails, el Grupo Vardi
integra la maxima experiencia
y eficiencia en procesos relacio-
nados con la importacion, co-
mercializacion, distribucion, re-
puestos y seguros de vehiculos.
A través de Distribuidora Nissan,
el grupo Vardi comercializa la
marca Nissan, ademas de venta
y alquiler de maquinaria indus-
trial New Holland, Haulotte, Uni-
carriers y Topcon. En Posventa
cuenta con una amplia red de
repuestos, accesorios y talleres a
nivel nacional.

A través de Com-Automotriz
S.A, comercializa la marca Chan-
gan y ofrece vehiculos usados
de todas las marcas. Ademas,
por medio de su Agencia de
Seqguros Vardi, ofrecen polizas
empresariales y personales que
abarcan desde el seguro de au-
tomoviles hasta diferentes op-
ciones de financiacion para los
mismos. La consolidaciéon como
Grupo Empresarial ha generado
mas de 2700 empleos brindan-
do confianza y desarrollo donde
se encuentra presente.
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Undescuido al tanquear
puede cambiarlo todo:

bastecer el vehiculo es

una de las rutinas mas

cotidianas para los con-

ductores; sin  embargo,
pOCOSs son conscientes de que un
pequeno descuido puede marcar
la diferencia entre la tranquilidad y
un incidente.

En este sentido, la Federacion
de Estaciones de Combustibles y
Energéticos de Colombia (FECEC)
trabaja continuamente para for-
talecer el Sistema de Gestién de
Seguridad y Salud en el Trabajo
(SG-SST) en los puntos de servicio
del pafs.

Este compromiso ha llevado a
las empresas del sector a supe-
rar los estandares minimos, im-
plementando sistemas robustos
que permiten identificar, evaluar y
controlar riesgos.

Estos avances no solo previe-
nen accidentes, sino que garan-
tizan un entorno mMas protegido
para los usuarios. Por ello, con el
fin de que el paso por la estacion
sea siempre agil y seguro, desde
Primax Colombia comparten seis
recomendaciones practicas para
el dia a dia:

Siete recomendaciones
para hacerlo de forma segura

;)g';t':::’z;‘::;:’ c‘I’eel ‘t,::j“: i‘;’t:r’e"ake;:'; ‘I"C';r’\:z -El celular, el distractor nimero  cado existen opciones como Extra-G-Prix
antes de encender el motor, esta- P I q’l : uno: e telefono desvia la atencion - que cuentan con la a;rednaoon Top T|_er,
blezca una 'hoja de ruta de abas- esteenlaultimaraya | de protocolos vitales. Estar pendlerjte un estandar mtemaoonal que gqranﬂza
tecimiento' Ya sea que se despla- delareserva.Esto | de la pantalla puede causar que olvide myeles superiores de de.tergenoa para
ce dentro de la ciudad o planee puede forzar la l?om- apagar el Motor o, en casos criticos, que  evitar la formaqc’m de respluos, proteger
4N viaje por carretera, mapear las bade comf)ustlbley arranque el vehiculo con la manguera to- contra la corrosion y~reduor emisiones; y
estaciones. de servici’o en el tra- causar dafios costo- | davia conectada. La regla es clara: celular  Max PrQ—DleseI, disefado para optimizar
yecto permite ahorar tiempo y sos,yag’uelag’asolina gua,rdado hasta que la tapa del tanque el rend|_m|e.nto y actuar como combusti-
ovitar desvios innecesarios. Un también act.ua como | estécerrada. ble de limpieza interna.
protocolo de viaje inteligente no ’ef”'gem”te-j

o,

solo considera la ruta mas rapida,
sino también los puntos parada
estratégicos donde pueda tan-
quear con conflanza.

. Priorice su seguridad:

su seguridad es tan impor-
tante como el rendimiento del ve-
hiculo. Siempre que sea posible,
evite tanquear en altas horas de la
noche o durante la madrugada. Si
es inevitable hacerlo, elija estacio-
nes de servicio que cuenten con
una iluminacion optima y donde
el personal sea claramente visible.
Mantenerse atento a su entorno
es la mejor manera de garantizar
un retorno seguro a casa.

»

4. Apagar el motor y las luces es
obligatorio: el calor residual o una
falla en el sistema eléctrico de las luces
pueden actuar como fuente de chispa
ante la presencia de vapores inflamables.
Desconectar el automaovil por completo
es la medida mas efectiva para eliminar
peligros innecesarios.

.Elija combustibles con aditivos
de alta calidad para proteger la
vida de su motor: no todos los produc-
tos actuan igual. Optar por versiones di-
ferenciadas es, en realidad, una inversion
en la durabilidad de su motor. En el mer-

6. No fuerce el llenado tras el
"clic" automatico: cuando el sur-
tidor se detiene solo, el tanque ha alcan-
zado su limite. Intentar "redondear” la cifra
puede provocar derrames o dafar los fil-
tros de emisiones del sistema.

. Recomendacion especial para

motociclistas: si conduce una
moto, descienda siempre de esta para
tanquear. Debido a la proximidad del de-
posito con el motor caliente y el cuerpo
del conductor, estar de pie le permite
reaccionar con mayor rapidez ante cual-
quier imprevisto o derrame.

Estas medidas no toman mads de 10 segundos y garantizan que cada viaje conti-
nue sin contratiempos. La seguridad no es una sugerencia, es una responsabilidad

compartida. Entender la prevencion es el primer paso para proteger la vida.
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RENAULT-SOFASA

Responde a la transformacion del
sector automotor en colombia con
una apuesta estrategica

En linea con la transfor-
macion global de la in-
dustria, el Grupo Renault
presenta su plan estraté-
gico futuREady, con el que
evoluciona hacia un mo-
delo mas dgil, tecnoldgico
y competitivo.

RENAULT-Sofasa se con-
solida como la unica
compania automotriz en
Colombia con una opera-
cion integral que abarca
ingenieria, fabricacion y
comercializacion.

La planta de RENAULT-So-
fasa en Envigado registra
un crecimiento del 80% en
su produccion durante el
primer trimestre de 2026
frente al mismo periodo
de 2025.

La compania fortalece

su rol como plataforma
exportadora, con la pro-
yeccion de destinar el
60% de su produccion en
2026 a mercados clave de
la region.

a industria automotriz a nivel

global atraviesa una transforma-

cion estructural marcada por la

electrificacion, la evolucion tec-
nolégica y nuevas dinamicas del sec-
tor. En este contexto, Colombia gana
relevancia en la regién como un mer-
cado en evolucion y una plataforma
industrial estratégica, donde Renault
se posiciona como uno de sus princi-
pales protagonistas.

En linea con este entorno, el Grupo
Renault avanza con una estrategia
global enfocada en electrificacion, de-
sarrollo tecnoldgico y expansion inter-
nacional, con el objetivo de lanzar 14
nuevos modelos hacia 2030, alcanzar
dos millones de ventas a nivel mun-
dial y lograr que el 50% de sus ventas
se realicen fuera de Europa. Esta hoja
de ruta contempla, ademas, que el
100% de su portafolio en Europa sea

electrificado y el 50% en los mercados
internacionales.

A través de su plan estratégico futu-
REady, la compania evoluciona hacia
un modelo mas &gil, competitivo y
sostenible, basado en una ofensiva de
producto, el desarrollo de tecnologias
y de software, y el fortalecimiento de
su ecosistema industrial y comercial.

Impacto econémico
y desarrollo industrial de
Renault en Colombia

Con 57 anos de presencia en el pafls,
el Grupo Renault en Colombia se con-
solida como un ecosistema empre-
sarial integrado por RENAULT-Sofasa,
Plan Rombo, Fundacion Renault, Ren-
ault Renting y Mobilize Financial Ser-
vices.

A través de su operacion, genera
cerca de 11.500 empleos directos e
indirectos y trabaja con 31 proveedo-
res locales en siete departamentos,
contribuyendo al fortalecimiento de
la cadena autopartista y al desarrollo
regional. En los ultimos ocho afos, ha
realizado compras por mas de 2 billo-
nes de pesos a proveedores locales, y
ha invertido cerca de 1 billon de pe-

sos en la Ultima década, con un efecto
multiplicador en la economia donde
por cada peso invertido se generan
2,6 pesos adicionales.

En materia de sostenibilidad y cri-
terios ESG, la compafia avanza con

En la estrategia global del Grupo
Renault, América Latina se consolida
como una plataforma de crecimien-
to, en el que Colombia juega un pa-
pel clave por su capacidad industrial,
vocacion exportadora y potencial de
desarrollo.

En este contexto, RENAULT-Sofasa
alcanzd en el primer trimestre de
2026 ventas por 7.841 unidades, con
un crecimiento del 10% frente al mis-
mo periodo del afio anterior y una
participacion de mercado del 11,9%.
La marca posiciond cuatro modelos

Presente y futuro de Renault en Colombia

en el top 20 del pais: Renault Duster,
Renault Logan, Renault Arkana E-Tech
y Renault Kardian.

De cara al futuro, la companfa conti-
nuara fortaleciendo un portafolio que
incorpora todas las tecnologias: térmi-
cas, hibridas y 100% eléctricas, adap-
tado a las necesidades del cliente y
a la topograffa colombiana. En este
contexto, RENAULT-Sofasa se consoli-
da como la Unica compafia automo-
triz en Colombia con una operacion
integral que abarca ingenierfa, fabri-
cacion y comercializacion. D

resultados concretos en sus tres di-
mensiones. En lo social, mas de 1.000
personas han sido capacitadas a tra-
vés de Renault Academy y otras 1.000
impactadas por la Fundacion Renault
en el Ultimo ano. En lo ambiental, el
100% de la energia utilizada en su
planta de produccion proviene de
fuentes renovables, el 38% del porta-
folio es electrificado y el 98,6% de los
residuos son aprovechados. En gober-
nanza, la planta en Colombia ocupa
el primer lugar en calidad entre las
plantas de Renault a nivel mundial y
la compania se destaca por sus practi-
cas en innovacion, transparencia, libre
competencia y proteccion de datos.

Colombia: eje industrial
y plataforma de exportacion

En un contexto de contraccion de la
produccion local en la Ultima década,
RENAULT-Sofasa gana protagonismo
en la industria, con un crecimiento su-
perior al 80% en su produccion duran-
te el primer trimestre de 2026 frente a
2025, consoliddndose como un actor
clave en la reactivacion del sector.

Este desempefio fortalece el rol
de Colombia como polo estratégico
dentro del Grupo Renault. Para 2026,
se proyecta que el 60% de los vehicu-
los ensamblados en la planta de Envi-
gado se destinen a exportacion, con
presencia en cerca de 18 mercados.
México se destaca como uno de los
principales destinos, con una proyec-
Cion cercana a 20.000 unidades.

‘Colombia tiene el potencial de
consolidarse como una plataforma
clave de produccion y exportacion
en la regién, y desde RENAULT-Sofasa
estamos listos y respondiendo a esa
oportunidad con estandares cada vez
mas exigentes’, afirmd Juan Camilo
Vélez, presidente y director general de
RENAULT-Sofasa.
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